
关于加快推进芳村茶叶批发市场转型升级的建议
领衔代表 王娟

一、芳村茶叶批发市场发展背景

中国茶城看广东，广东茶城看芳村。芳村茶叶批发市场

总占地面积 22 万平方米，是荔湾区南片成熟的专业批发市

场，被市政府列为十五期间重点扶持的五大专业批发市场之

一。场内专营茶叶商铺上千家，包括 23 家茶叶批发市场及 8

处茶叶经营户集结地。汇集了福建、潮阳、浙江、广州、香

港、台湾等地区的数百家茶商，是全国规模最大、商铺最集

中、辐射面最广的茶叶批发集散地，同时也是国内著名茶品

牌的孵化地，市场辐射全国各地及东南亚地区，占据全国茶

叶交易量的 80%。

二、发展趋势中面临的瓶颈问题

芳村茶叶批发市场在 80 年代创业初期，依托千年中华

历史，因势利导，自然集聚形成规模，逐渐形成了“前店后

厂”的经营模式，成为联络上游云南西双版纳茶厂和下游全

国各地采购商的重要纽带，已形成了以茶叶的销售、展示、

品鉴为主要模式的茶叶产销产业链。然而，随着市场竞争激

烈，消费市场升级，芳村茶叶市场无论硬件、软件方面均面

临发展困境。主要为：一是芳村茶叶市场自发形成，缺少总

体规划。二是功能区划分不清晰，核心功能缺失，产业集群
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维持低端集聚水平。芳村茶叶专业市场仅有的批发功能已不

适应当前中国的茶叶渠道多元化发展，再加上中国茶叶品牌

的自我营销体系在逐步健全和建立，对批发市场的依赖性在

减弱，三是市场结构单一老化，缺乏茶文化传播载体，茶文

化产业链以及延伸产业发展不足。芳村茶叶市场在全国出名

后，这些年场内同质化严重，导致市场饱和甚至过剩。

三、发展建议

近两年来，荔湾区加快推进专业批发市场转型疏解，引

导市场经营主体向企业转型，推动专业批发市场展贸化、规

范化、高端化发展，推动实现老城区焕发新活力。我区以产

业带动茶叶市场转型升级，可依托优势资源和特色产业，探

索“双轮驱动”资源整合发展模式，一个轮子是实体店线下

体验销售和品牌线上营销相结合，一个轮子是茶产品质量保

证和茶文化传播相结合。

（一）构建茶叶产业链发展的大格局

结合白鹅潭商务区建设和城中村改造，推动产业形态迭

代升级，注重传统产业在新时代下的创新发展方向，推动以

贯通生产、流通、消费各环节，带动全产业链提升的市场升

级改造。企业是实现产业形态升级发展的重要载体，打造建

设涉茶企业总部园区，在全产业链全方位配套的辅助下，有

效聚集人才、技术、资本等产业发展的高端要素，不仅推动

茶产业结构升级，也成为城市经济提质增效的重要推手。



（二）整体统筹空间规划及视觉体验

整合茶叶市场现有的多个批发市场资源，规范市场发展,

打造集茶产品展示厅、仓储物流园区于一体的南方茶叶交易

博览中心，引入全国各茶叶品牌，并引入茶产品线上销售平

台进驻。一是优化市场空间，划分为茶艺展示区、茶叶研发

区、仓储贸易区、茶叶总部区等功能片区。二是优化服务功

能，除了现有的交易、仓储、集散、品鉴功能之外，还要具

备茶艺培训、展示、研发、质检、品级认证、旅游博览、文

化体验、文化创意、数字化营销、科技智能、旅游博览等全

产业链全方位服务能力，形成体验消费、技术研发、环茶产

业三大板块。

（三）科技赋能，升级全域智能化

加强科技+数字赋能，将智能化系统置入仓储、物流、

展示、导览、解说、体验、消费、支付、售后等环节，全域

实现智能化管理和体验，实现产业与高科技的有机融合。我

区可通过建设“茶产业交易数字化平台”，进一步吸纳全国

乃至全世界的茶产业资源，形成“无边界”的茶叶市场，发

挥广州在茶产业集聚区特有的质量把控、定价、交易等方面

的优势，进一步扩大“广州价格”“广州标准”的影响范围，

让中国茶叶品牌实现全球流通。

(四）推动茶文化产业的传播发展，依托多样化的茶文

化商品吸引社会大众对茶文化的关注



加大茶文化创意产业发展，促进线上线下融合的双线发

展。将茶产业与中华传统文化或时尚潮流文创，进行多元化

的文化输出，把茶文化与岭南特色建筑、粤剧乐曲文化元素

相结合，打造具有国际知名度的茶文化品牌与茶文化 IP，如

把广府文化、制茶工艺、中国传统二十四节气等茶文化手绘

印在茶罐与茶具之上，IP 制作可爱茶宠，吸引更多 90 后年

轻人关注茶文化，以扩大消费渠道和客户圈层。

（五）大力打造茶文化旅游、活动，提升茶文化商业价

值以及市场吸引力

茶文化旅游、活动是茶产业中重要的组成部分，同时也

是茶产业中最具生命力和发展潜力的组成部分，在持续推进

茶文化传播工作生命力的发展中，要重视提升茶文化商业价

值以及市场吸引力，茶文化旅游和活动不仅涉及到了旅游项

目的打造，而且还能够在带动区域经济方面发挥出不容忽视

的作用。依托茶文化旅游、活动推进国际和国内社会大众对

我国茶文化的了解，能够促使对茶文化的认识和认同，促使

我国茶文化形成口碑效应并实现更好的传播，不仅有利于提

升我国茶文化所具有的社会影响力，而且对于推动我国经济

发展也具有重要意义。


